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La historia de la artesana
pehuenche que combina
saberes ancestrales y la
innovacion -

Claudia Robles Maragaino
prensa@latribuna.cl
( :laudiaPereiraPaineinstaf
16 su telar mirando hacia
lacordilleranevadaensu
hogar en la comunidad de Buta-
lelbtin. Alli, entre el friolimpio de
la montaha teje con lana tehida
con hierbas recolectadas en su
territorio. “Acd, lamayoria delas
hafas que somos de la comuni-
dad tenemos ovejas, entonces a
través de las ovejas sacamos la
lananatural. Y paratefirla,igual
nosotros buscamos plantas que
son dela comunidad. Son colores
muy hermosos y bonitos”, relata.

Cabemencionar quelaartesa-
narecientemente fuereconocida
conel primerlugar del programa
Convoca Alto Biobio 2025, entre
masde cien emprendedoresloca-
les.

“Acé, la mayoria de las hahas
quesomos delacomunidad tene-
mos ovejas, entonces sacamos la
lananatural. Y paratehirla,igual
nosotros buscamos plantas que
son dela comunidad. Son colores
muyhermosos ybonitos”, cuenta
Claudia Pereira desde su casa en
Butalelbtin, durante entrevista
con Diario La Tribuna.

Relata que aprendi6 a tejer en
la escuela cuando tenia 12 afos.
Desde entonces, jamas olvido
las técnicas de los disenos tra-
dicionales que identifican a su
pueblo. “Habia una profesora
que se encargaba de ensehar-
nos de como hacer un telar, de
c6mo hacer adornos pequefios,
otros més grandes, y la mayoria
de las artesanias que haciamos
eran las que se utiliza aca de la

comunidad. Precisé que apren-
di6 tres formas diferentes traba-
jaren el telar: “El peinecillo, que
es un disefo simple sin dibujos;
el llano, conocido como ojo de
huanaco, con puntas y formas;
y el kiila tonon, donde se pueden
hacer dibujos y letras”. Sobre la
técnica no duda en afirmar que:
“El pueblo pehuenche siempre
utiliza colores fuertes, llamati-
vos, colores vivos. La mayoria de
las personas de aca utilizamos
colores fuertes, colores que lla-
men la atencion, colores que son
vivos. Y tanto acd en mi comu-
nidad de Butalelbtin como Malla
Malla, la del Barco, de Ralco
Lepoy, y todas las hahas utilizan
colores fuertes”.

Sin embargo, en paralelo
comentd que, durante afios,
muchas mujeres de las comuni-
dades pehuenches han dejado el
telar de lado. La falta de oportu-
nidades para comercializar sus
productos, el desgaste cotidia-
no y la escasa valorizacion del
oficio ancestral las llevaron a
abandonarun saber que ha pasa-
do de generacién en generacion.
“Muchas hafias han dejado de
hacerartesania porque dicen que
yanosevende”. Peseacllo, resalto
quese tratade unaactividad que
forma parte de su identidad: “La
artesania es parte de nosotros,
de nuestra cultura tradicional.
Nosotros usamos mantas, calce-
tines, gorros, guantes, bufandasy
también hacemos indumentaria
pensada en nuestros caballos”.

CAPACITACION Y
RECONOCIMIENTO

Este 2025, Claudia Perei-
ra Paine fue reconocida con

el primer lugar del programa
Convoca Alto Biobio, impulsa-
do por Fundacién MC junto a
Balloon Latam, que capacitd a
106 emprendedores mapuches
pehenches, en sumayoria muje-
res, mediante un proceso colabo-
rativode cinco semanas en el que
participaron agentes de cambio
provenientes de Latinoamérica.
El objetivo: fortalecer empren-
dimientos rurales con identidad
y vision de desarrollo inclusivo,
desde el propio territorio.

En ese contexto, Claudia
Pereiraafirmé que dichainstan-
ciale permiti6 descubrir nuevas
formas de mirar su oficio. “Con
esta fundacién empecé a tener
ideas nuevas (...) Ellos nos han
ensehado y han surgido nuevas
ideas de como vender e ir cre-
ciendo, pensando en vender al
extranjero”. Su experiencia en
ferias rurales no siempre fue
positiva. “Alla en la ciudad no
se vende mucho lo que hacemos
acd. Nosotros siempre hacemos
cosas grandes, para los caballos
0 para usar uno mismo...pero en
la ciudad no compran eso”.

Agregd que junto a otros arte-
sanos que mantienenvigenteslos
saberes aprendidos en la comu-
nidad se proyectan con miras a
potenciar sus fortalezas.

“Quiero que misfafasvengan
a vender al extranjero sus pro-
ductos. Ese es mi sueho: lograr
vender, hacer productos nuevos,
innovar”.

IDENTIDAD,
EMPRENDIMIENTO Y
COLABORACION

Durante cinco semanas, un
equipo compuesto Ana Pirrone

EL EQUIPO DE AGENTES de cambio latinoamericanos y los emprendedores posan en la cordillera
donde compartieron cinco semanas de capacitacion, trabajo colaborativo y fortalecimiento de
emprendimientos con identidad ancestral.

)

CON LA CORDILLERA como tel6n de fondo, la artesana pehuenche
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trabaja en su telar, en la comunidad de Butalelbtn.

Aciar (Argentina), Ahizotl Flo-
res (México), Catalina Coto Cal-
derény Selena Gonzélez Aragon
(Costa Rica), Catherine Ricaldi
Becerra (Per) y DinoraSéanchez
Roca (Guatemala) trabajaron
como agentes de cambio.

En una seleccion participa-
tiva de la misma comunidad y
un comité evaluador experto,
este aho, la ganadora de dicha
instancia fue la emprendedora
Claudia Pereira, fundadora de
“Artesania Textil”, quien trans-
forma cada tejido en un mensaje
que entrelazahistoria, identidad
y lafuerza de su comunidad.

Lesigui6 con el segundolugar,
Moénica Vita, creadorade “Sabo-
res de Tungeyllang” y su apues-
ta de gastronomia pewenche; el
tercer lugar fue para Samuel
Carrasco, fundador de “Apicola
Amanecer’; y el cuarto lugar,
fue otorgado a Estela Lagos,
fundadora de “Amalgama Arte
y Disefio”, proyecto que fusiona
laidentidad y la memoria.

“Hoy podemos afirmar que
sise puede trabajar en conjunto
y que el desarrollo es tarea de
todos. Es por esto que debemos
avanzar juntos para mejorar
nuestro presente y construir
entre todos, un futuro mejor”,
sehal6 Alejandra Grebe, directo-
raejecutivadelaFundacion MC.

Esta version del programa se
caracteriz6 por participantes
principalmente mujeres (68%)
y mapuche pehuenche (91%),
y en su gran mayoria empren-
dimientos en su ctapa inicial,
lo que denota el alto interés
comunitario por innovar desde
lamismalocalidad, potenciando

Ta

cl desarrollo econémico comu-
nitario e inclusivo.

Lacomunidad Balloon Latam
global cuenta con una repre-
sentacion femenina del 73%,
de ellas; 31% son mapuche, 3%
Lickanantay oatacamenas,y 2%
Aymara. En total, ha apoyado a
6034 proyectos sociales de ocho
regiones de Chile desde 2018,
liderados por emprendedores
de todo el pais.

Sebastian Salinas, CEO yfun-
dadorde Balloon Latam, asegura
que en las regiones escogidas:
“existeunanecesidad urgente de
articular esfuerzos enlos ambi-
tos sociocultural, sociopolitico,
socioecondémicoysocioambien-
tal para salvaguardar el patri-
monio y garantizar un futuro
prospero y resiliente para toda
la comunidad. Durante un mes,
trabajaron el modelo de negocio
de los emprendedores, genera-
ron vinculos y redes, e instala-
ron conocimientos, capacidades
y practicas para que los lideres
locales impulsen sus negocios
desde la innovacion”.

El programa Balloon Inter-
nacional se basa en el modelo de
“Agentes de Cambio”, inspirado
en un enfoque que busca tejer
vinculos para la construccion
de relaciones significativas.
Mediante la colaboracion y el
intercambio de practicas, se
instalan habilidades empren-
dedoras, aumentando la auto-
confianza y la confianza hacia
otros, asi como laidentificacion
de oportunidades en el entorno
y el desarrollo de la creatividad
y la innovacioén con identidad
local.
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