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G Columna

La importancia
de la colaboracion

climatica

asi una década ha

pasado desde que,

en septiembre de

2015, la Asamblea
General de Naciones Unidas
adoptarala Agenda 2030 pa-
ra el Desarrollo Sostenible,
que plantea 17 objetivos (los
llamados Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible, ODS) y 169
metas de cardcter integrado
e indivisible, abarcando las
esferas econdmica, social y
ambiental. Sin embargo, a
menos de cinco anos de
cumplirse el plazo estableci-
do, la meta parece mas leja-
na que nunca.

Si bien en un inicio se
avanzo de manera decidida,
la irrupcion de liderazgos
que no parecen confiar en la
ciencia y la consecuente ins-
talacion de retoricas nega-
cionistas de la crisis climati-
ca ha provocado un ralenti-
zamiento importante en esta
materia. De hecho, seginun
informe de la Comision Eco-
noémica para la region (CE-
PAL) de marzo de este ano,
América Latina y el Caribe
s6lo cumpliria un 23% de las
metas de los Objetivos de De-
sarrollo Sostenible (ODS) pa-
ra 2030.

Pero, mientras los Esta-
dos desaceleran los esfuer-
z0s, lo cierto es que las per-
sonas seguimos queriendo

mas accion. Asi lo muestra,
por ejemplo, la encuesta
‘Las Personas y el Cambio
Climatico’, publicada por Ip-
sos en abril de este afio: el
72% de los encuestados en
Chile cree que si no actua-
mos hoy, estaremos fallando
a las futuras generaciones y
un 68% opina que las empre-
sas que no actian estan fa-
llando a sus empleados y
clientes.

Esto nos revela que des-
de el sector privado tene-
mos una oportunidad tnica
para vincularnos con nues-
tros clientes en asuntos que
son de primera importancia
para ellos, a la vez que la
obligacion de hacernos car-
go de nuestra responsabili-
dad en uno de los problemas
qué mas preocupan a la so-
ciedad. Crear innovaciones
que presenten soluciones
para mitigar la crisis climati-
ca no es solo un imperativo
ético, es también una opor-
tunidad para generar nego-
cios exitosos y con impacto
positivo en nuestros entor-
nos.

Y tan importante como
generar estas propuestas es
construir las asociaciones
que nos permitan trabajar
de manera colaborativa para
avanzar en este camino ha-
cia la sostenibilidad: no por

Por Benjamin De Oto.
Country Manager de
Cheaf Chile,

nada, el objetivo 17 de los
ODS es el de generar alianzas
para el desarrollo sostenible.
Reunir a los Estados, pero
también a los distintos esta-
mentos de la sociedad -secto-
res publico y privado, la so-
ciedad civil, la academiay la
ciudadania- es clave para lo-
grar un mayor entendimien-
to de los problemas, a la vez
que una mayor difusion de
las soluciones.

Con ese animo, junto a
WWF Chile tuvimos el privi-
legio de colaborar en una
campana denominada “Has-
tala Gltimamiga”: un esfuer-
Z0 conjunto para crear con-
ciencia sobre el desperdicio
de alimentos en nuestro pais
y lograr masificar los esfuer-
zos y las buenas acciones
que se generan para erradi-
car esta mala practica de
nuestra sociedad.

Es clave entender que,
mas alla de lo desolador que
puede ser el panorama poli-
tico anivel internacional, ca-
da accion consciente y cada
negocio circular contribuyen
alarealizacion de un mundo
mas sostenible. Lograr el
cambio es tarea de todos, y
sabemos que si trabajamos
juntos mas rapido avanzare-
mos en aquel proposito.

Yar

www.litoralpress.cl



