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La adiccién a la literatura se convierte en negocio alin en estos tiempos: "Es un salto a la suerte"

MAR{A PAZ NAUDON
l I uchos romantizan
la idea de tener una
librerfa, pero en
calidad es un ne-
gocio duro como cualquier otro”, sefia-
Ia Taira Sedini (35) cofundadora con
Piera (31), su hermana, de Autoras Li-
brerfa. En los tiltimos 15 meses lectores
aficionados han decidido trabajar en lo
que ms les gusta. Para algunos esto
significé apostar sus ahorros, solicitar
un crédito al banco, ganar licitaciones o
participar de un fondo concursable. De
una u otra manera todos lograron le-
vantar su negocio literario. Desde el
centro de Santiago pasando por el Ba-
rrio Italia, el Golf hasta Las Condes, en
Av. Presidente Errdzuriz han inaugura-
do librerfas muy distintas entre ellas.
A pesar de vender el mismo produc-
to, se diferencian principalmente por la
motivacién detrds del negocio: algunos
enfatizan la rentabilidad, otros por de-
fender una causa e incluso uno abri6 pa-
ra poder leer en el trabajo. Las intencio-
nes son muy diferentes, pero todos
comparten la misma pasién por los li-
bros. ¢;Por qué abrir una librerfa, cuan-
do la percepcién general es que se lee
menos? Todos coinciden: es lo que los
hace mas felices.

La realidad del negocio

“La renta es baja (de 30% por libro) y
laindustria es lenta”, explica Taira Sedi-
ni. “Mil veces hemos pensado en cerrar
o vender otra cosa, pero el propdsito es
més grande”, agrega. Autoras Liberia
surgié de una conversacién durante la
pandemia, mientras las hermanas Sedi-
ni comentaban sobre sus autoras favori-
tas, un clisico en su casa porque ahf “to-
do giraen tornoa un libro”. Fue cuando
se cuestionaron la poca visibilidad que
tienen las mujeres en el mundo litera-
rio. “Esa inquietud terming siendo el
propésito de la librerfa”, subraya Taira.

Comenzaron como un e-commerce en
2021, luego lanzaron una suscripcidn
de libros y club de lectura en 2022 que
cre6 la comunidad virtual alrededor de
lalibreria enfocada en la venta de litera-
tura escrita por muijeres. “Necesitdba-
‘mos un centro de operaciones”, explica
Taira Sedini. Por eso abrieron una tien-
dafisica, en una casa comercial ubicada
en Av. Presidente Errzuriz. “(La tien-
da) nos ha vuelto valorar lo que hace-
‘mos, cuando vendes por medio de lo di-
gital solo te quedas con lo malo”.

Para Cristidn Figueroa (54), socio
fundador de Café Odisea, “este es el me-
jor momento para tener una libreria”.
En una de las salas del Colegio de Ar-
quitectos, frente a la Alameda hay un
toldo verde que sobresale del edificio
con “Café Odisea” escrito. Se trata de
una librerfa de doble ambiente: por un
lado, cafeterfa y, por el otro, libreria es-
pecializada en libros de Ciencias Socia-
les y Humanidades. “Tenemos de todo
igual”, resalta Figueroa, quien junto
con Felipe Parada (33) y tres personas
mas decidieron abrir una segunda su-
cursal el afio pasado (la primera abri6
en 2023, en barrio Yungay). “Estamos
enunmomento peak de impresién y lec-
tura”, agrega. Durante la biisqueda de
un local, pensaron en instalarse en ba-
rrio Lastarria, que para Figueroa es el
“epicentro de la cultura y la lectura del
pais”. En ese proceso se enteraron de
que el Colegio de Arquitectos estaba li-
citando el local donde actualmente estd
el café-librerfa. “Fue una apuesta abrir
enlo que se conocia en 2019 como la zo-
na cero, pero no nos da miedo que nos
vandalicen, queremos ser un aporte pa-
ra el barrio”, sefiala Parada.

“Nunca he hecho algo tan entreteni-
do en mi vida”, dice sonriendo Diego
Guaita (32), sentado en la Libreria Sal-
vaje, en barrio Italia. Guaita abrié el ne-
gocio por su necesidad de leer y de no
tener un jefe. “Querfa inventar un tra-
bajo. Tenia que ser de algo que conocie-
ramuy bien”, recuerda. Claramente, se
referiaa los libros: “He leido toda mi vi-
da”, sefiala. Cuenta que partié vendien-
docldsicosy queno tenia experienciaen
ventas, pensé que con su “sentido co-
miin” bastaba. De a poco se fueron lle-
nando sus estantes y el local. “Ser libre-
ro nunca aburre, léo cerca de cuatro o
cinco libros a la semana”, comenta.

Libreria y algo mds

En el mismo barrio, al final de la Av.
Ttalia estd Petild, “una cafeterfa litera-
ria”, explica su duea, Valeria Aguilar
(30). Ser autista le implica desafios,
cuenta, y logré levantar un espacio don-
desse sintiera comoda para trabajar. “Yo
la conocf usando audifonos, pensé que
no estaba interesada”, dice su esposo
Jecsan Espinosa (36), el principal im-
pulsor del proyecto. La tienda de libros
se enfoca en novelas roménticas y asid-
ticas, aunque lo principal es el café. “El
milkshake de Oreo se llama Cumbres Bo-
rrascosas, porque su sabor es tan dulce
intenso como los personajes de esa his-
toria”, sefiala Aguilar. La pareja explica
que el grueso de la ganancia estd en el
consumo de la cafeteria, “pero los clien-
tes siempre dan la vuelta entera y miran
los libros, muchos terminan leyendo
mientras comen”, agrega. “La libreria

Israel Estelle en Greenbook, Huérfanos 669, Santiago. Apertura: 5 de octubre de 2024
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Valeria Aguilar en Petili, Av. Italia 1850. Apertura: 13 de diciembre de 2025
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SIETE CASOS DE EMPRENDEDORES QUE INAUGURARON SU LIBRERTA EN LOS ULTIMOS 15 MESES

La adiccidn a la literatura se
convierte en negocio aun en estos
tiempos: “Es un salto a la suerte”

Pese a que se cree hay escasez de lectores, “estamos en el

peak de la lectura y de la impresion de libros”, sefiala
Cristidn Figueroa, afiliado de Cafeterfa Odisea. Acaba de
abrir su librerfa. Otros piensan que “la lectura tuvo un

boom desde el 2017, principalmente impulsado por los

jovenes”, como sostiene Valeria Aguilar, fundadora de

Cafeterfa Literaria Petilti, también de reciente apertura.

Eduardo Sanz, socio fundador de Compaiifa Libros,

comenta que quiere que en Chile haya “librerfas como las

que nos gustan a nosotros”.

Tairay Piera Sedini en Autoras Libreria, Presidente Errézu-
riz 3746. Apertura: 18 de noviembre de 2024

Felipe Parada
y Cristidn
Figueroa en
Café Odisea,
Av. Alameda
115, Santiago.
Apertura: 7 de
agosto de
2025

una vez que los venden. Si no los ven-
den, los devuelven a la editorial. Los

tenfa que estar acompanada de algo
gastronémico porque el margen que te
dan los libros es poco, no nos iba a al-
canzar para el arriendo”, reconoce.
Ademis, venden productos relaciona-
dosa la literatura como: velas con olora
biblioteca, marcadores de pagina y fo-
rros para libretas.

En general, la venta de libros funcio-
naa partir de consignaciones que le dan
las editoriales a las librerfas: Los nego-
cios reciben los productos y los pagan

coinciden en que para
las librerfas de menor tamafio es diffcil
conseguir una consignacion. “Uno se
las tiene que ganar”, dice Taira Sedini.
De hecho, algunas editoriales le han di-
cho a Valeria Aguilar que no le pueden
dar consignaciones “pero que me pue-
den vender libros con descuentos”, co-
menta. Eso hace que para las librerfas
pequenas se dificulte competir con “las
grandes, tienen més poder de negocia-
cion. Pueden vender libros con des-

de 2025

Josefina Muiioz y M:
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cuentos porque sumargen (de pérdida)
es menor”, sefiala Sedini.

Israel Estelle (37) llega enbicicletaasu
Cafeterfa Greenbook, ubicada en el cen-
tro de Santiago. El extanquista s retird
del ejército después de cinco afios de ser-
vicio. “Me aburri, queria pensar”, dice.
Cuenta que no fue un buen alumno en el
colegioy que terminé cuarto medioenla
Escuela Militar. A los 23 afios entr a la
universidad para estudiar filosoffa: “No
cachaba nada, tenfa mucha desventaja”,
comenta. Fue ahi cuando se encant6 de
los libros. Con el tiempo llegé a tener
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jo Guaita en Libreria Salvaje, Av. Italia 1354. Apertura: 20 de Febrero

inales en Libreria Azafran, tercer
pertura: 9 de diciembre de 2024

més de 400. “No tenfa espacio en mi ca-
sa,no sabia qué hacer con ellos”, dice. El
negocio de Estelle, ubicado en la Galeria
deTa Merced, no vende los libros, pese a
que tienen un espacio protagénico. “La
idea es que los clientes intercambien los
libros, mientras cumplan las reglas”,

recisa. El concepto es el mismo: una ca-
feterfa-librerfa o al revés. “Me habfa que-
dado sin pega y queria tener una tienda.
Paseando por la galerfa me di cuenta de
que arrendaban este local”, explica el ex-
militar. En octubre de 2024, tomé la
oportunidad, invirti todos sus ahorros
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Eduardo Sanz en Compaiiia Libros, mall
Costanera Center. Apertura: 6 de diciembre
de 2025

¥ pidi6 un crédito para abrir una cafete-
tfa con el plan de armar una librera reci-
clable y darle un espacio a sus libros. “A
mi me gusta el café en tarro, no sé de eso
(refiriéndose a la cafeterfa). Mi pasién
son los libros”, aclara.

En centros comerciales

Entre polvo, cajas y pedazos de piz-
zas, Josefina Mufioz (36) y Mai Canales
(34) montaron la Libreria Azafran, en el
tercer piso del Mercado Urbano Tobala-
ba (MUT). Canales cuenta que no hu-
biese sido posible sin la ayuda de sus fa-
miliares y amigos. “Fue muy intenso.

4l p s porque famos
abrir antes de Navidad”, recuerda . Se
demoraron cinco dias en terminar. “Pu-
simos libro por libro, fuimos muy cui-
dadosas en categorizarlos por temas y
de que quedaran expuestos en un orden
16gico”, agrega. La idea surgié porque
le querfan dar una “casa” a los libros y
autores de la editorial Azafrdn, fundada
en 2017 por Mufioz. “Fue una apuesta,
un salto a la suerte”, dice Canales. En
2024 se ganaron un fondo del Ministe-
rio de Arte y Cultura que les sirvi6 co-
mo pie para empezar el proyecto.

“Creo quela gente, a pesar de tener la
opcién de lo digital, sigue prefiriendo
siempre lo impreso. Hay un cierto cari-
o y necesidad de tocar el libro, de te-
nerlo”, comenta Canales. “Los libros te
dan la opcién de tener en tu casa distin-
tos mundos, épocas, pafses”, afade.

A seis minutos caminando del MUT
abrié Compaiifa Libros, en el primer pi-
so del Costanera Center. Es una libreria
que, segtin su fundador Eduardo Sanz
(49), oriundo de Espafia, busca ser gene-
ralista aunque privilegia la curadurfa y
la exhibicién. “Nos interesa que se vean
muchas tapas (de libros)”, dice. Sus s
cios y €l han armado “una libreria de las
que nos gusta, donde el tiempo se con-
gelaun poco”, sefiala. “En general las li-
brerias independientes son chicas, de
barrio, y funcionan como un autoem-
pleo. Este no es el caso”, aclara Sanz. Su
plan es crear una marca que crezca,
aparte de vender como e-commerce.
“Queremos tener 10 locales en un plazo
de cinco afios”, aspira.

El grupo de socios estd compuesto
por ocho personas, tres de ellas extran-
jeras. Juntos se dieron cuenta de que el
consumo de los chilenos se concentra
en los malls y que hay poca oferta de li-
brerfa dentro de ellos. “Y la oferta que
hay no es muy interesante”, dice Sanz.
Esta “oportunidad” los incentivé a
inaugurar su primera librerfa en di-
ciembre de 2025 en el mall mas grande

del pafs.
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