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Titulo: Especialistas debaten: ¢Qué tiene Peppa Pig que gusta tanto?

Con capitulos breves y
humor cotidiano se convirtié
en una de las marcas
infantiles mas exitosas del

planeta.

WiLHEM KRAUSE

n octubre de 2021, Adele
Eprotagonizé una insélita

polémica: rechazé publi-
camente colaborar con Peppa
Pig. La caricatura respondié
en redes, generando titulares
globales. El episodio dejé claro
que este personaje infantil es
mucho més que un pasatiempo
para nifios. Desde su estreno
en 2004, la cerdita rosaday su
familia han conquistado mas de
180 paises y, solo en 2022, su-
peraron los USD1.700.000.000
en ventas globales.

Verdnica Aliaga, sicéloga
clinica y especialista en bien-
estar, explica cuél es el en-
canto que genera Peppa Pig:
“Sus emociones intensas y
reacciones exageradas hacen
que los més pequefios se vean
reflejados en su forma de ser,
generando una conexién inme-
diata”.

La serie presenta historias
simples y breves, con colores
suaves, voces claras y un ritmo
pausado que facilita la aten-
cién sin sobreestimular. “El
humor también juega un papel
fundamental: mezcla gestos y
sonidos que hacen reir a los ni-

La cerdita es todo un fendmeno para los mas pequenos

Especialistas debaten: ¢Qué tiene
Peppa Pig que gusta tanto?

La marca

de telefonia
HONOR esté con
una activacion de
Peppa Pig hasta
el 10 de agosto
en el Costanera
Center.

fios con guifios pensados para
los adultos, lo que transforma
el momento de ver la serie en
una experiencia compartida en
familia”, afnade Aliaga.

Carlos Arratia, publicista y
experto en marketing digital,
afirma que la popularidad de
la serie también depende de
estrategias de marketing bien
ejecutadas. “Los padres, que
son los principales impulso-
res de que sus hijos la vean,
se sienten reflejados en las
vivencias de la familia de Pe-
ppa. Incluso su personalidad
caprichosa recuerda a muchos
nifios reales, lo que genera
cercanfa y afecto”.

Paralelamente, el marke-
ting cumple el rol de llevar

esta experiencia a los hogares
mediante productos licencia-
dos que fortalecen el vinculo
con la marca: ropa, libros para
colorear, peluches y figuras de
juguete.

Arturo Cariceo, artista y
académico de la Facultad de
Artes de la Universidad de
Chile, destaca que la eficacia
de Peppa Pig radica en que su
estética estd disefiada para
nifios pequefos.

“El personaje es simple, con
formas planas y un rosado muy
acentuado que inmediatamen-
te remite al mundo infantil.
Los nifios sienten que podrian
dibujarlo ellos mismos, porque
la manera en que ocupa el es-
pacio y la simplicidad de sus

g
]
g
3
2
g

o

lineas coinciden con cémo un
nifio pequefio representa la
realidad”, comenta.

Para Cariceo, esta cercanfa
es clave para generar conexion
emocional. “Parece hecho para
que el espectador infantil sien-
ta que podria replicarlo en su
cuaderno, con la misma légica
de los garabatos que produce
en casa”. El académico afade
que en lainfancia la represen-
tacién visual avanza como el
lenguaje: “Primero vienen los
garabatos y balbuceos, luego
palabras y dibujos més estruc-
turados. Peppa Pig se sitlia
justo en ese estadio inicial,
donde los nifios reconocen sus
propias formas de expresién
en la pantalla”.

RUBEN GARCIA

Los otros
favoritos

Bluey se ha convertido en uno

de los mayores fenémenos de la
animacion infantil de los Ultimos
anos. La serie australiana,
protagonizada por una cachorra
de raza Blue Heeler y su familia,
destaca por su narrativa cercana a
la vida cotidiana.

“Su estética dialoga con
ilustraciones clésicas como las

de Tintin o El Principito, evocando
una narrativa visual més elaborada
y cercana al mundo literario. Hay
una intencion clara de asociarse

a un imaginario que los adultos
reconocen como tradicionalmente
infantil, pero que al mismo tiempo
est4 pensado para el formato
televisivo”, comenta Arturo Cariceo.
Lilo y Stitch, volvi6 a instalarse
como uno de los titulos mas
entranables de Disney ante la
expectativa por su version live
action. Segun Cariceo, su éxito
radica en que la cinta quiebra la
l6gica cléasica de Disney, donde los
héroes eran siempre impecables

y los villanos absolutamente
malos, e incorpora personajes con
matices y emociones complejas,
influenciados por la animacién
japonesa. “Lilo y Stitch explota la
empatia y juega en la zona gris

de los antihéroes y eso conecta
con los nifos de forma inmediata”,
explica.

www.litoralpress.cl



