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Titulo: El fenémeno de los malls chinos sigue expandiéndose: hay mas de 450 activos

Ya estdn en todas las regiones de Chile

El fenomeno de los malls chinos sigue
expandiéndose: hay mas de 450 activos

3 Temuco es la tercera comuna del pais con mavor presencia de estos locales,
que han llegado incluso a sectores como Lonquimay, Tirta y Cochamd.

on 454 |ocales, ya estén en
S]as 16 regiomes del pais yen

178 pomunas, Los lsmadss
"malls chince” dejason haos rato
de sar un fendmeno urbano perifé-
rico para convertizse en uno de los
formatos comerciales de mayor e
pansién territorial en Chile, segtn
un levantamiento gecespacial de
GP'S Property que retrata con -
meros la magnitud de un negocio
{Jue Crecs 5in pausa.

La Regién Matropotitana lide-
18 el mapa con 123 establecimian-
toe repartidns en 34 comunas — al
27,1% del twotal nacional -, segui-
da par Valparaiso con 48 locales en
18 comunas y O'Higine con 44 ea-
tablecimientos an 17,

Tres ragiones, tres realidades
distintag, paro un mismo patrdn.

Pero el dato qua realments sor-
prends no estd en Santisgo ni en
las capitales regionales de siam-
pre. Esté en Temuco.

La capital de la Begitn de La
Araucania aparece como la teroe-
18 comuna con mas malls chincs
del pais, con 11 establecimientos
activos, superande con comodi-
dad a ciudades da mayor tamafio
como Antofagasta, Pusrto Montt
o Rancagua.

El ranking comunal completo
Io lidara Santiago con 20 localas,
gequido de Maipd con 12 v Temu
co con 11, Mas atrés, ﬁmg{agaaﬁa
y Oralls ampatan con § cada una.

Otra cosaque Hama la atencién
ae la penatracion del formate en
comunas que hasta hace poco nar
die habria asociade al retail orga-
nizado. Lonquimay, Tirda, Cochs-
meé. Nombees qua no apasecsn en
tradicional, pera que hoy tienen
presencia activa de aste formato.

“La expansidn refleja una capa-
cidad muy répida de adaptaciéna
mercados donde existe damanda
Far producios accssibles y menar

Anticipan gue &l crecimiento de los malls chines continuard durante los
proximos afos.

» Los llamadaos "malls chinas” dejaran hace rata de
ser un fendmeno urbane periférice para convertirse
e uno de los formates comerciales de mayor
expansiaon territerial en Chile, segdn un lE'.'Qn'.ar"uez"«i-::-
geaespacial de GPS Property que retrata con ndmeros
la magnitud de un negocio que crece sin pausa

competencia formal”, explica Ni-
ocolés Abarca, jefe da Ressarch da
(GPS Property. “Hoy vemnos que es-
te formato ya no depende exclusi-
warnents de las grandes capitales
ragicnalas, sino que logra instalar-
ge con Jusrza en ciudades intarme-
dia= e incluso comunas ruralas”.

El sur del pais consolida ade-
més au lugar en el mapa.

Los Lagoa acumula 40 eata-
blecimientos en 17 comunas v La
Araucania suma 36 locales an dgual
niamera de tarritorioe, confirman-
do que la macrozona sur ez hoy
uno de lnz ejes de expanzién mas
dindmicos dal formato. Incluso las
regicnes extzamas Henen su cus-
ta Ayzén y Magallanes ragistzan
prassncia activa con 4 estableci-
mientos cada una, evidenciando
que este fendmeno comercial ya
aleanzd lns confines del paia.

Abarca agrega un elemanto

qus va més alls de la geografia; un
cambio profundo en los patrones
de consumo. “Exista una crecianta
isqueda por formatos de compra
funcicnales, de bajo precio y alta
rotacidn, especialments en cate-
gorias vinculadas &l hogar, bazar
y articulns cotidianns™, s=fiala al
analista, apuntandoa una Yendsan-
ia que no &5 coyuntural sino eg-
tructural

Desde GPE Property anticipan
gua este crecimiento continuard
durante los présimes afios, mpul-
sado por menores costas operacio-
nales, formatos fiesibles de hakili-
tacidn comercial ¥ una capacidad
casi quinirgica para ocupar locales
disponibias an sectores urbanos
secundarics donde la competencia
{ormal todavia no llega — o simple-

mente noguiers Jegar.
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