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VITRINA EN CONTROVERSIA:

LA DISPUTA CREATIVA QUE
SALPICA A CASAIDEAS TRAS
QUEJA DE JOVENES DISENADORAS

Mas de cinco
meses han pasado
desde la (ltima
Navidad, peroenel
mundo creativo el
tiempo no cuenta.
Hace dos semanas
la disefiadora Ca-
talina Lopez pos-
ted en LinkedIn
que "Casaideas
plagié nuestro di-
sefio de vitrina”. El
reclamo de la exa-
lumna de un diplo-
mado de vitrinis-
mo y visual mer-
chandising Disefio
UC se hasa en que
una instalacion
realizada por la
empresa replica la
propuesta acadé-
mica desarrollada
por ellay sus com-
pafieras: montaje
de una vitrina en Imagen subida por la disefiadora en su perfil de
vista cenital. "EI 3  LinkedIn.
de abril pasé por
fuera de una tienda Casaideas y para mi sorpresa apenas veo la vitrina
me encuentro con un montaje que evidentemente es una copia del pro-
yecto desarrollado en noviembre de 2025 en marco de la entrega final
del diplomado”. Agrega: "Nuestra propuesta la desarrollamos a partir
del encargo entregado por los docentes en el que seleccionamos de un
listado de marcas chilenas Casaideas para elaborar la propuesta de
campaiade Navidad", lo que “al parecer” —afirma Lopez en el posteo—
“fue tan acertado que no dudaron en apropiarse la idea, adaptandola
con fines comerciales pero sin nuestro consentimiento”.

Desde Casaideas rechazan “categdricamente cualguier acusacion de
copia respecto de la propuesta visual”. Asimismo, sostienen que la vista
cenital es un recurso técnico y estético muy utilizado a nivel global.
"Nadie puede adjudicarse la propiedad de un angulo de vision”, afirman
y afiaden también que este concepto narrativo lo han utilizado de forma
transversal por afios en diversos soportes y espacios: "Es parte de
nuestro lenguaje visual histérico”. Sobre lacampafia de mesay la vitrina
aludida, indican que fue desarrollada integramente por su equipo inter-
no. "Bajo ningtin concepto hemos tenido acceso al trabajo universitario
en cuestion ni lo hemos utilizado como referencia (...) En Casaideas va-
loramos el disefio nacional y mantenemos un compromiso permanente
con la ética, la creatividad y el respeto irrestricto a la propiedad inte-

lectual”, finalizan.
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