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Estudio dice que 71% de los chilenos asegura sentir orgullo por el pais
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Estudio dice que 71% de los chilenos
asegura sentir orgullo por el pais

En medicién de Marca Chile el 47% de los consultados dijo que se promueve la igualdad entre las
personas. Se valoro los paisajes y los cielos.

V.B.V.
Medios Regionales

lores, experiencias y
codigos compartidos
fueron partede loque

evaluaron Marca Chiley la
consultora Ipsosen el “Estu-
dio Orgullo Chileno 2026",
publicado por la oficina diri-
gida por el Ministerio de Re-
laciones Exteriores. Uno de
los principales resultados
fue que el 71%de los consul-
tados dijoestarorgullosodel
pais.

De los 3.200 encuestados
alolargo del pais, ademds de
14 entrevistas en profundi-
dad aplicadas durante enero
para observar la evolucion
de las opiniones, un 78%del
total manifesté ademas un
fuerte vinculo con la identi-
dad nacional.

“El orgullo por Chile se
ha transformado en un acti-
voestratégico. Nosoloalcan-
za niveles histéricos, sino
que ademas demuestra una
capacidad muy relevante:
sostenerse e incluso fortale-
cerse en distintos escena-
rios. Eso habla de una iden-
tidad pais madura, que ya
no depende sélo de sus atri-
butos, sino también de c6-

EL 78% DE LOS ENCUESTADOS SENALO QUE ESTA ORGULLOSO DE LA IDENTIDAD NACIONAL

mo las personas valoran lo
que Chilees y puede proyec-
tar”, senal6 el director ejecu-
tivo (s) de Marca Chile, Enzo
Abbagliati.

La medicién distingue
dos dimensiones: la evalua-
cién del pais, asociada a la
economia, seguridad y el

contexto politico; y la identi-
ficacién con lo chileno, vin-
culada a valores, experien-
cias y codigos compartidos.
En esta edicién, la valora-
cién aumento 8 puntos res-

pectoal afo anterior.

El estudio también iden-
tifico percepciones mas cri-

ticas en dmbitos como la
equidad, el desempefio so-
cial y el costo de la vida. Un
47% considerdé que Chile
promueve laigualdad entre
sus ciudadanos, mientras
que un 44,3% senalé que
hay un compromiso con dis-
minuir la pobreza.

SEBASTIAN BELTRAN GAE TE/AGENCIAUNO

NATURALEZA

La geografiay lariqueza na-
tural contintan siendo los
atributos mejor evaluados
en este sondeo, ya que un
90% de los encuestados va-
loré los paisajes de Chile, y
un 87% destaco sus cielos
privilegiados para la astro-
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No solo alcanza
niveles historicos,
sino que ademas
demuestra una
capacidad muy
relevante:
sostenerse e
incluso
fortalecerse en
distintos
escenarios”.

Enzo Abbagliati,
director (s) Marca Chile.

nomia.

En el dmbito productivo,
el vinoy la fruta alcanzaron
un 87% de reconocimiento,
seguidos por el cobre, con
86%, ademds de pescados y
mariscos, con 80%, consoli-
dandose como los elemen-
tos mas reconocidos.

Mas informacién hay en
la direccion electrénica
https://www.marcachi-
le.cllestudio-orgullo-chile-
no-2026-71<de-los<chilenos-
siente-orgullo-por-el-pais-y-
78-por-su-identidad/, de
Marca Chile. ©
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