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Titulo: Catalogo 2025 del Proyecto Escala pone reflectores al talento emprendedor

Catalogo 2025 del Proyecto
Escala pone reflectores
al talento emprendedor

En 2021 nace esta plataforma municipal destinada asesorar a emprendedores y emprendedoras
de Temuco para impulsar su despegue econémico y perfeccionamiento. Cinco afios mads tarde,
hace solo un par de semanas, sale a la luz el catdlogo 2025 de la iniciativa, una publicacion que
visibiliza a 30 marcas locales, muchas de las cuales ya trascienden las fronferas de la Region.

Eduardo Henriguez Ormeno
eduardphenriquen@australterucod

on cinco anos de trayec-
C toria en la tarea de

acompanar y asesorar a
emprendedores locales, la Mu-
nicipalidad de Temuco acaba
de hacer el lanzamiento del
“Catalogo 2025 del Proyecto
Escala”, una publicacion que
viene a poner reflectores a pro-
ductos ciento por ciento he-
chos en la capital regional, y
que, en muchos casos, hoy
trascienden las fronteras de La
Araucania,

Creada en 2021, explica el
coordinador, Mauricio Muria,
Proyecto Escala es una iniciati-
va comunal que, a través de es-
tarevista, celebra el trabajo de
cinco temporadas, a lolargo de
las cuales ha acompanado a
mas de mil 500 emprendedo-
ras y emprendedores de los ru-
bros delos agroelaboradose in-
dustrias creativas, dentro de la
cual-esta tltima - hay expresio-
nestan diversas como las arte-
sanias y los videojuegos.

Tal como describe el catalo-
g0, mas que un programa, Es-
cala es un movimiento que bus-
ca elevar las ideas locales hacia
mayores escenarios, conectan-
do la esencia de Temuco con
una proyeccion nacional e in-
ternacional. “Esta revista”, ex-
plica ademas, “invita a descu-
brirel valor, la diversidad y la
excelencia que florecen desde
elsur de Chile. Cada pagina es
untestimonio del ingenio local,
eltrabajo artesanal y la autenti-
cidad que define a quienes
crean con proposito”.

Mauricio Murta reitera que
son 30 las personas y proyec-
tos destacados en la mas re-
ciente publicacion, ala cual se
puede acceder a través de un
link alojado en la cuenta Insta-
gram identificada como “pro-
yectoescalaternuco”.
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SE CONVIERTE EN' FUTURO

La lista comienza con Cha-
kra Sustentable, produccion
de bebestibles que combina
frutes como el maqui, la ro-
samosqueta y el calafate pa-
ra honrar la tierra y cuidar la
salud. “El agua de rosa mos-
queta, de hecho, es la prime-
raen el mundo”, comenta el
coordinador.
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La publicacién le da visibi-
lidad también a la Cooperativa
Vinar, colectivode vinateros de
La Araucania que surge en
2024 alalero de INIA para pro-
yectar los vinos de losvalles de
Malleco y Cautin, organizacion
queen 2025 fuesocia estratégi-
ca paralacelebracion dela Pri-
mera Fiesta de la Vendimia de

La Araucania, en el Museo Na-
cional Ferroviario Pablo Neru-
da de Temuco, junto a Proyec-
to Escala ya la Direccion de Tu-
rismo, Patrimonio y Cultura.
“Osea”, acota Murtia, “conta-
mos con vines con caracteristi-
cas propias que estin aquien
la puerta de entrada al sur del
mundoy de la Patagonia”.
También destaca Fedusal
21, reconocida como unade las

sales marinas mas puras del
mercado por un estudio reali-
zado con la Universidad ma-
yor. Se trata de una Marca Chi-
le con una pureza del 99,7%.
En la misma linea de produc-
tosdestaca Tempero Gourmet,
que es sal del desierto de Ata-
cama combinada con especies
de La Araucania.

Lo dulce también tiene su
lugar. Bajo este paraguas esta
La Redondita, que defiende un
relato muy local al emplear in-
sumos comoel pifion o pewén,
el maqui y lamiel en la elabora-
cion de alfajores. “Se trata de
un producto de alto valor pro-
teico que tiene la gracia de lle-
var consigo sabores muy pro-
pius de esta region del pais”,
detalla Mauricio Murtia, quien
agrega: “esto es lo que busca-
mos, dar aconocer nuestra Re-
gion con algo propio queapor-
te al turismo con saberes y sa-
bores™.

El catilogo presenta tam-
bién a Chilemus, un aji con ca-
racteristicas unicas y libre de
colorantes, que acude al tradi-
cional aji cacho de cabra para
despertar los sentidos con aro-
mas intensos y una particular
textura. Ese “fuego ancestral”
tambiénse refleja en Trapi Ma-
pu, otro agroelaborado que po-
ne enrelieve el “merkén”, ese
aji cacho de cabra seco y ahu-
mado mezclado con semillas
de cilantro que le viene bien a
muchas preparaciones,

Los fermentados no faltan
en esta edicion. Le Fermenti-
queacudea lastécnicas france-
sas para la creacion de un pro-
ducto contemporaneo gue po-
ne en relieve los sabores de es-
ta parte del mundo listos para
llevar a casa, y donde las espe-
cialidadessonelrepolloy laza-
nahoria, “ideales para el tema
digestivo”. Un drea que tam-
bién damina “La Escabeche-
ra”, marca que ya estd en tien-
dasgourmet del Gran Santiago.
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Lanomina continia. El ca-
talogo destaca lasinfusiones de
Ruhe Emporio, la produccién
de Deli Humus, los vinagres de
Vigosur, la miel Fiama, a Char-
qui Araucano (que ofrece un
puré deshidratado con charqui
de caballo) y a TierraViva
Food, unamezcla de harina in-
tegral con trigo sarraceno.

Todos estos productos han
estado cercade lagente alo lar-
go del ano recién pasado. Lo es-
wvieron en la Fiesta de la Vendi-
mia de La Araucania, enla Ruta
Cafetera, enlaFiesta del Choco-
late, en el Encuentro Empren-
der 8in Limites y en las “Terra-
zas” de Avenida Alemania.

Mauricio Murda recuerda
que los emprendedores intere-
sados en participar de esta ex-
periencia se pueden inscribir
desde ya. Para ello deben acer-
carse a las oficinas de Avenida
Alemania 01680. “El Proyecto
Escala contintia”, recalca, 3

www.litoralpress.cl



