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Noticia general
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n los dltimos afos, la soste-

nibilidad ha pasado a ocupar

un lugar central en la agenda

de empresas, consumidores y
gobiernos a nivel global. En Chile, la
Comision para el Mercado Financiero
exige desde 2022 a las compaiiias
reportar sus riesgos climéaticos bajo
el estandar internacional de la TCFD.
No obstante, esta creciente relevan-
cia también ha abierto espacio para
practicas cuestionables.

Mientras crece la presion regula-
toria, también lo hace el riesgo del
greenwashing: organizaciones que
comunican o maquillan compromi-
s0s verdes sin cambios de fondo,
distorsionando una practica clave
para el futuro.

Seguin la gerenta de desarrollo
de Accién Empresas, Kathi Miller,
estas practicas “corroen la confianza
de clientes, inversionistas y otros
grupos de interés en la empresa y
la exponen a riesgos reputaciona-
les, ademas de sanciones legales y
financieras”.

El estudio “The Challenge of
Greenwashing", elaborado por

Esta practica no solo
afecta la credibilidad
corporativa, también

representa riesgos
financieros y legales.
Con estandares
internacionales y un
mayor escrutinio,

las empresas

buscan separar

los compromisos
reales del marketing
ambiental.

POR ANAIS PERSSON

KPMG en 2024, revela que mas del
66% de los CEQ entrevistados reco-
noce no estar preparado para enfren-
tar un escrutinio publico respecto al
greenwashing. Sin embargo, este
fenémeno no solo implica un pro-
blema de comunicacion enganosa:
también genera un efecto dominé

en el mercado.

“Puede causar un dafio mas
sistémico, al contribuir a un clima de
desconfianza general en las précticas
empresariales, sus compromisos
de sostenibilidad y la confiabilidad
de rubros especificos o del sector
empresarial como tal, por lo cual

el impacto negativo va incluso mas
alla de la empresa”, menciona la
especialista.

Cémo evitarlo

Para la head de ESG en KPMG
Chile, Karin Eggers, “la clave es veri-
ficar la informacion ambiental que se

comunica”. Advierte sobre précticas
como "declaraciones vagas, slogans
sin respaldo cientifico o compromi-

sos generales sin detallar acciones”.

La gerenta de finanzas sostenibles
en la IFC (Grupo Banco Mundial),
Marcela Ponce, detalla que existen
tres formas de greenwashing que los
estandares buscan minimizar: repor-
tes selectivos, promesas exageradas
en marketing y metas de carbono
neutralidad a largo plazo sin sustento
real.

Aungue considera que los marcos
internacionales —como los Princi-
pios de Bonos Verdes y Sostenibles
(ICMA), SBTi, ISSB y las taxonomias
de la Unién Europea y Chile— en-
tregan trazabilidad y credibilidad,
mas alla de los avances regulatorios,
advierte que evitar el greenwashing
no depende solo de reglas, sino
también de fortalecer capacidades
internas. “Las organizaciones deben
entrenar a sus equipos —desde
Tly datos hasta marketing, legal y
compliance— para identificar riesgos
y comprender la complejidad de las
afirmaciones ESG”, sefiala.

Ta

www.litoralpress.cl



