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Titulo: “Teléfonos tontos” son un éxito para evitar la hiperconexién

“Teléfonos tontos” son un éxito
para evitar la hiperconexion

En Chile desde hace un tiempo se venden como dispositivos para los adultos mayores,
aunque en Europa son un éxito entre los millennials. El Presidente Boric tiene uno.

V. Barahana / Agencia EFE

Il | Congreso Mundial
E de Teléfonos Mdviles
| MWC) esta viviendo
su propia paradoja debido al
éxito de los “dumb phones”
o0 “teléfonos tontos”, la anti-
tesis de los actuales y masi-
vos smartphones o teléfonos
inteligentes, ya que hay mu-
chos usuarios, saturados de
informacién, estimulos y
mensajes a toda hora, bus-
can desconectar.

Los dumb phones son
aparatos minimalistas, como
las primeras generaciones de
reléfonos méviles de hace
unas décadas, disenados pa-
ra los sistemas de comunica-
cién actuales, aunque con
pantallas mas sobrias que re-
ducirian la denunciada adic-
cion, ademads de contar con
solo dertas funcionalidades,
en busca de recuperar el
tiempo perdido en aplicacio-
nes y redes sociales.

En Chile se venden desde
hace algiin tiempo como “te-
léfonos para adultos mayo-
res”, con precios que co-
mienzan en los $20 mil. Uno
de los primeros expositores
de esta tendencia fue el Pre-
sidente Gabriel Boric, quien
elano pasado sacoen el Con-
greso Futuro un celular de
“almeja”, populares desde la
ultima década del siglo pasa-
do.

Ante la continuidad de
las notificaciones que inte-
rrumpen el dia a dia, y su en-
tonces proxima paternidad,
Boricdijo que “unade las de-
cisiones que tomé es empe-
zaruna transicion tecnoldgi-
cayme compré uno de estos
(mostré el teléfono), de los
antiguos, sin internet™.

Aligual que el Congreso
Futuro en Chile, el MWC en
Espana es uncentrode lain-
novacion y la conectividad,
donde se ha abierto un espa-
cio para las voces que llaman
a racionalizar el iempo de

Les antiguos Nokia y las “almejitas” estan volviende al mercado.
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pespe $20.000
se encuentran en Chile
teléfonos sin redes sociales ni
pantallas saturadas.

HASTA EL JUEVES
se extendera el Mobile World
Congress en Barcelona,
Esparia.

uso de la tecnologia vy pro-
mueven la “desconexion”.

“UN PASO ATRAS"”
La propuesta es radical en su
sencillez: teléfonos negros,
sin artificios ni florituras,
con una pantalla basica y
aplicaciones funcionales que
permiten llamar, escribir no-
tas y consultar indicaciones.
“No se trata de dejar el te-
1éfono mavil, sino de ofrecer
otra perspectiva, una alter-
nativa. Dispositivos como los
Light Phones son como una
cdmara: una herramienta
tecnoldgica mas, que usas

cuando la necesitas, pero
que no captura tu vida”, dijo
el director general de la fir-
ma, Kaiwei Tang.

Un socio de la empresa,
Eleph Kwong, agregd en
agencia EFE que “puede pa-
recer que das un paso alras,
peroen realidad avanzas ha-
cia algo mds humano. Es vol-
ver a nuestros origenes, si,
pero avanzande: dejando
atrds lo artificial para que-
darnos con la inteligencia y
el Jado mids humano de la

tecnologia™.
También existe un punto
intermedio, los “Balance

phones”™, que aspiran a inte-
grar lo mejor de los dos mun-
dos. “Hay un espacio dema-
siado grande entre lo que es
un moévil bsico y lo que es
un ‘smartphone’. Queremos
situarnos justo en medio y
crear un dispositivo con el
que notengas que renunciar
a nada en tu dia a dia, pero
que al mismo tiempo no te
mantenga expuesto a todos

esos contenidos adictivos
que nos roban el tiempo”,
explico su creador, Carlos
Fontclara.

Por eso, su apuesta pasa
por mantener aplicaciones
como WhatsApp, para con-
versaciones instantaneas, o
Spotify, para escuchar muisi-
ca, pero sin fomentar dind-
micas que enganchen du-
rante horas a la pantalla.

Fontclara explico que la
idea original era impulsares-
te tipo de dispositivo entre
los mds jévenes. Sin embar-
go, descubrio que las fami-
lias eran las mis interesadas;
“La mitad de nuestras ventas
son padres y madres que
buscan comprar el primer te-
léfono a su hijos™.

El gerente de operaciones
de Light, David Wheeler, en
cambio, asegurd que la mayo-
ria de sus clientes y usuarios
tienen entre 20 y 40 anos,
principalmente de la genera-
cion millennial, quienes aho-
raestinsiendo padres.
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