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La guerra del paracetamol:
Laboratorios en alerta por Ley
de Farmacos II que prohibe
publicidad a medicamentos

Gremio que retine a grandes laboratorios como Bayer (Alemania), P&G (Estados
Unidos), Sanofi (Francia) y GSK (Reino Unido) advierte que podria acudir a instancias
internacionales si es promulgada una ley que les prohibe la publicidad a los
medicamentos de venta directa en Chile. La iniciativa, que es impulsada por el
senador Guido Girardi (PPD), busca frenar la automedicacion, bajar los precios de los
remedios y su tramitacion entro en recta final en el Congreso.

Leonardo Cardenas

“Trump no necesita controles de precios para
reducir los precios de los medicamentos”.
Ese fue el titular de un articulo que el 29 de
septiembre de 2020, public6 The Daily Signal,
un sitio web conservador de noticias de me-
dios politicos estadounidenses. En ese mo-
mento entonces, la apuesta del expresidente
provocéd unalluvia de criticas no solo del Par-
tido Republicano. En Chile, un camino simi-
larpara regular los precios de los medicamen-
tos estd siguiendo el Congreso y prontamen-
te espera que sea ley.

En la recta final entrd el proyecto que mo-
difica el Codigo Sanitario para regular los
medicamentos bioequivalentes genéricos y
evitar la integracion vertical de laboratorios
y farmacias. La iniciativa conocida como Ley
de Farmacos 11, genera preocupaciona los la-
boratorios extranjeros como Bayer (Alema-
nia), P&G (Estados Unidos), Sanofi (Francia),
GSK (Reino Unido), entre otros.

Para las gigantes farmacéuticas, la norma-
tiva en cuestion viene a provocar mds com-
plicaciones que beneficios a los consumido-
res. No apunta al tema central que es conse-
guir baja en los precios de los medicamentos;
va en contra de lo avanzado en los ultimos
anos, dificultando el accesoy el uso seguro de
los medicamentos denominados OTC, cuya si-
gla en inglés (Over The Counter) apunta a
aquellos firmacos de venta libre.
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Paracetamol, ibuprofeno, diclofenaco, lo-
ratadina, clorfenamina, entre otros. Todos
tendrdn prohibida su publicidad, lo que ha
generado un debate en el sentido si esto va
en contra del derecho a la informacion que
poseen los consumidores. Asi lo explican
desde la Cdmara de Medicamentos de Ven-
ta Directa (Cameved). El gremio retine a los
laboratorios fordneos y -a su parecer- una vez
entre en vigencia la ley, estardn imposibili-
tados a promocionar sus medicamentos, ya
sea en medios de comunicacién masivos, im-
presos en la farmacia, en un catdlogo, u
otros canales.

Para la presidenta del gremio, Gloria Gara-
te, el origen del problema radica en el articu-
10100 que nace a través de una indicacion que
realizo el diputado Miguel Crispi (RD), “quien
no considerd que existen diferentes tipos de
medicamentos segiin el mismo registro que
realiza el Instituto de Salud Publica”.

“Prohibirla publicidad enlos términos que
se establece en la nueva Ley de Firmacos, com-
prende impedir todo tipo de informacién so-
bre un producto que se dé a conocer por me-
dios de comunicacion, ya seamasivos, impre-
sos en la farmacia, en un catdlogo, u otros
canales. Lo anterior implica que no se podra
educar a las personas sobre el uso adecuado
de los medicamentos, sus indicaciones, ni
dosis, limitando con ello el acceso informa-
doalosmismos. Sin poder divulgar estos as-
pectos en forma previa, el consumidor no pue-
de realizar una compra informada, ya que los
folletos informativos a pacientes se encuen-
trandentro de las cajas delos productosy solo
se tiene acceso a ellos después de haberlos
comprado”, anadio.

Gdrate confirmo que podrian incluso acu-
dir a instancias internacionales si es que es
promulgada la normativa tal como actual-
mente es planteada por el Parlamento. Ade-
mas, devel6 que han presentado sus aprensio-
nes a diversas autoridades nacionales y ford-
neas, como embajadas y asociaciones
extranjeras, de manerade recibir el apoyo de
ellos para que sea eliminado el articulo en
cuestion.

“Sillega a promulgarse, esperamos que las
autoridades consideren los conceptos de ac-
ceso a informacion adecuada y previa para
el autocuidado responsable de los consumi-
dores al momento de realizar el Reglamen-
to que regule este articulo, donde al menos
se le entregue la autorizacion a la Industria
Farmacéuticade Educar alapoblaciénenel
uso de estos medicamentos. En caso de pro-
mulgarse la Ley, los laboratorios interna-
cionales de CAMAVED no descartamos la po-
sibilidad de recurrir a una instancia interna-
cional, ya que consideramos que las
condiciones econdmicas bajo las cuales los
inversores extranjeros de productos OTC
han invertido en Chile serian modificadas
sustancialmente”, concluyo.

Girardi: “No vamos a aceptar ni
amenazas ni chantajes”
Frente a la advertencia del gremio de labora-
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torios, el senador Guido Girardi (PPD) -autor
de la iniciativa- respondié de manera vehe-
mente. “Que vayan a instancias internaciona-
les. No vamos a aceptar ni amenazas nichan-
tajes. Ellosno estdn defendiendola salud, es-
tdn defendiendo su negocio y anteponiendo
las ganancias por sobre la salud, porque po-
demos tener problemas gravisimos de auto-
medicacion”.

El parlamentario sostuvo que la Ley de Fir-
macos Il nace porque Chile tiene los precios
de medicamentos mds altos del mundo y re-
cordd que el propio exministro de Salud Jai-
me Manalich se mostrd partidario de la fija-
cion de precios para ciertos medicamentos.

“Los medicamentos no pueden tener pu-
blicidad. ;Te parece bien que enla radio di-
gan: ‘Tome paracetamol, sabor frutilla’. No-
sotros lo que estamos estableciendoen la ley
que los OTC deben tener informacion, pero
no publicidad. La diferencia radica en que
cuando vas al punto de venta, te explican para
qué es el paracetamol y te dicen para qué sir-
vey cudles son los efectos adversos, pero otra
cosa es que puedas hacer un spot en la tele-
visién llamando a tomar este medicamen-
to, porque si bien es un OTC, tti sabes que hay
personas que tienen hepatitis fulminante
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por este medicamento”, explico el parla-
mentario que presento el proyecto en 2017.
En aquella ocasion -recordo- “toda la dere-
cha en el Senado vot6 en contra” de este
proyecto, solo el senador Manuel José Ossan-
don fue partidario de su aprobacion.

Asujuicio, aquise encuentra una pieza cla-
ve en el negocio de los laboratorios que pu-
blicitan los medicamentos de consumo ma-
sivo, pero con marcas a través de las cuales
pueden agregar un valor adicional, aducien-
do cuestiones de mercado. “A ellos (los labo-
ratorios) no les gusta vender paracetamol ge-
nérico, quieren vender con la marca”, aco-
6. Segun el parlamentario, los laboratorios
necesitan la publicidad, porque quieren pro-
mocionar los medicamentos con mayores
precios.

Para el abogado, senior counsel del estudio
Aninat, Cristidn Reyes, hoy los actores del
mercado estdn siendo desafiados a aportar
transparencia e informacion. “La Ley de Far-
macos Il trae consigo una propuesta de regu-
lacion de precios, la cual debe apuntar en el
sentido correcto. Hoy es claro, segin lo ha ra-
tificado la FNE, que hay un problema de
agencia entre médicos y pacientes, que se
basa en la promocion médica de los labora-
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torios y que se materializa en la receta médi-
ca. Sin embargo, ademds de una potencial y
eficiente regulacion, se requiere que las au-
toridades sectoriales y de libre competencia
tomen un rol mds activo para aumentar la
competencia y fiscalizar eventuales distorsio-
nes”, concluyé el jurista. El abogado actual-
mente representa a Socofar -matriz de Cruz
Verde- en la Consulta ante el TDLC acerca de
si son acordes o no con la libre competencia
los cobros diferentes que hacen los laborato-
rios al Estado y a los entes privados. Hoy este
caso estd pendiente de andlisis de admisibi-
lidad en la Corte Suprema.

¢Fijar precios a medicamentos?

El pasado miércoles, la Facultad de Derecho
dela Universidad Catélica organizé un semi-
nariovirtual en el que convoco a expertos para
evaluar si es conveniente laregulacion de los
precios de los medicamentos. Marcelo J. Vi-
llena, PhD Universidad Técnica Federico San-
ta Marfa, fue uno de los expositores y una de
sus primeras conclusiones fue que “cuando
controlas precios, afectard a la investigacion
y desarrollo”.

Elacadémico calificé como “un problema
grave” los precios de los medicamentos. A
modo de ejemplo, recordé que el Sernac de-
tect6 diferencias de mds de $ 36 mil entre un
bioequivalente genérico y su medicamento
original de Omeprazol. Segtin el estudio, el
original denominado Losec Mups de As-
traZeneca cuenta $ 37.460. Mientras, el bioe-
quivalente genérico de Laboratorio Chile
tiene un precio de $1.180. En tanto, el bioe-
quivalente de marca del mismo laboratorio,
pero denominado Zomepral tiene un precio
de $12.390.

A pesar de lo anterior, el precio de los fir-
macos en Chile es mds bajo que en Brasil y Co-
lombia, que han aplicado controles de precios.
En lo que se refiere a genéricos puros, junto
con Per, Chile se ubica dentro delos mds ba-
ratos de la region, segtiin un andlisis compa-
rativo de los precios de los medicamentos en
América Latina, elaborado por los economis-
tas Roberto Alvarez y Aldo Gonzélez, publi-
cado por Revista Cepal en abril de 2020.

Sin embargo, persisten problemas que han
abierto espacio para una mayor regulacion.

E123 de enero de 2020, la Fiscalia Nacional
Econdmica publico la version final de su es-
tudio de mercado sobre los medicamentos en
Chile. El estudio concluyo que “actualmen-
te, elmercado de los medicamentos opera en
Chile de la misma forma que cualquier otro
mercado de consumo masivo en que se com-
pite por marcas, como los automdviles, el
vestuario o los celulares, por ejemplo, y esto
se debe a quela politica de bioequivalenciano
hasido efectiva”.

Por otro lado, consigné que “el 80% de los
medicamentos inscritos en Chile atin no
tienen alternativas bioequivalentes y que
los laboratorios realizan inversiones superio-
res a US$ 200 millones al afo para promo-
ver sus marcas entre los médicos, quienes tie-
nen alternativas técnicamente equivalentes
y mads baratas, recetan tales productos a sus
pacientes en vez de otras”. @

www.litoralpress.cl



