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Titulo: ¢ Bicicleta o alquiler?: ciencia explica el video viral que responde lo que uno quiere oir

Neurocientifico, neurobidlogo, neurdlogo y otorrinolaringdloga analizan el audio

;Bicicleta o alquiler?: ciencia
explica el video viral que responde
lo que uno quiere oir

TeresA VERA/CLAUDIA FARAH
uées lo que quiso decir la
madre a la hija? Bicicleta

/ Q
6 o alquiler. Esta es la toni-

ca del audio viral en el que se inter-
preta lo que uno quiera oir. El hilo se
inici6 cuando la hija, Camila Nicolini
de 25 anos, autora del video, compar-
tio el siguiente didlogo en redes so-
ciales.

-“Hija, ¢llevaste la plata del alqui-
ler al padrino?”

-""Hija, ¢llevaste la plata de la bici-
cleta al padrino?”. Desde este instan-
te, la nota de voz esta entre las mas
comentadas en plataformas como
Twitter y TikTok. ¢Qué entiende us-
ted? (ver en https://bit.ly/3cF4bOn).

“La verdad, no tengo idea de como
se viralizo. Lo subi a mi cuenta privada
de Instagram, a peticion de mi padri-
no, y aparecio en Twitter, TikTok y en
la pagina de los memes. No sé como
se hizo viral. Ahora es un perfil pabli-
co”, cuenta Camila desde Buenos Ai-
res (@caaminicolini) que lleva 103
mil reproducciones y 8 mil likes. Dice
que la bicicleta se la paga si o si a su
padrino. “Hoy (miércoles) voy a su
casa a tomar mate y entregarle el di-
nero”.

¢Por qué escuchamos lo que que-
remos oir?

Pedro Maldonado, neurocientifico

del Instituto Milenio de Neurociencia
Biomédica (BNI) de la Facultad de
Medicina de la Universidad de Chile
dice que esto se define como “esti-
mulo via estable, fisicamente el mis-
mo pero puede gatillar percepciones
distintas”. Maldonado busca explica-
ciones. "El pedazo de audio que dice
bicicleta o arriendo se parecen y de-
pende de como se escuche. El estimu-
lo fisico puede variar en pequenos de-
talles de frecuencia que puede hacer
que la gente no escuche bien”. Otra
razon. “Mucha gente escucha lo que
esta leyendo y la vista, cuando entra
en conflicto con lo que oye, tiende a
mandar”. El neurocientifico pre-
cisa que "hay una tercera razon.
El cerebro esta permanentemen-
te haciendo predicciones con lo
que va a pasar. Entonces, si pen-
samos que la palabra que viene
es bicicleta, la vamos a escu-
char”. Acota que en el tema "es-
tan involucradas varias redes
neuronales en el cerebro que im-
plican las areas sensoriales, vi-
suales, auditivas y otras mas
complejas”.

Gloria Ribalta, otorrinolarin-
gbloga de la Clinica MEDS, acota
que “es un fendmeno de la corte-
za auditiva que esta en la region tem-
poral del cerebro, no del oido. El cere-
bro trabaja con anticipacion, con el
crecimiento va adquiriendo capas de

“Es un fenémeno de la corteza auditiva que esta en la region temporal
del cerebro, no del oido”’, dice Gloria Ribalta, otorrinolaringéloga.

JOUE ESCUCHAS?
¢ “ALQUILER” 0 “BICICLETA"?

Estan involucradas varias redes neuronales en el cerebro que implican las reas sensoriales, visuales,

auditivas y otras mas complejas.

)

“El cerebro esta
permanentemente
haciendo
predicciones”

Pedro Maldonado,
neurocientifico

informacion que va fusionando y te
permite anticiparte a las cosas que
vas a hacer”, coincidiendo con el neu-
rocientifico Maldonado. Funciona co-
mo si se tratara de la inteligencia arti-
ficial de los celulares, se anticipa por
contexto.

Influye ademas, acota Ribalta, en
el dispositivo que lo escuches. Si lo
escuchas con audifonos oyes una co-
sa; en el teléfono, otra cosa y en el
computador otra diferente. Esto es
porque cada equipo tiene ecualiza-
dores distintos, entonces si escu-
chas en un equipo con preferencia a
las bajas vas a escuchar mas bicicle-
ta porque sus consonantes estan en
los tonos graves y quien tiene ecuali-
zado hacia los sonidos mas agudos,

vas a escuchar alquiler.

Factores auditivos y
cerebrales

Marcelo Leiva, neurdlogo y acadé-
mico de la Facultad de Medicina de la
Universidad Austral, dice que “tiene
que ver con la importancia en como
uno escucha, dependiendo de dos
factores fundamentales: audicion y
vision”. Agrega que “nosotros no es-
cuchamos por los oidos exactamente
y los ojos son intermediarios entre el
exterior y el cerebro. Escuchamos a
través de los oidos, pero finalmente,
lo que escuchamos se establece en
las neuronas que estan ubicadas en
ciertas partes de nuestro cerebro (16~
bulo temporal). Lo que llegue a esa
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parte, que es la que verdaderamente
escucha, va a depender de lo que ve-
mos y de la audicion”.

El neurdlogo Leiva resalta que, en
el caso del video de la palabra bicicle-
ta y el alquiler, “lo que va a llegar al
cerebro va depender también de si la
persona tiene los ojos abiertos o ce-
rrados. “Esto demuestra la importan-
cia de la vision que nos llegue para es-
cuchar finalmente a nivel cerebral”.

Efecto McGurk

Comenta Ribalta que en la corteza
se produce el efecto McGurk, en el
cual si estas pensando en la palabra
anticipadamente, puedes escucharla
cuando el audio no es lo suficiente-
mente claro, como en este audio que
la mujer habla muy réapido.

El efecto McGurk es un fenémeno
perceptivo que demuestra una inte-
raccion entre la audicion y la vision en
la percepcion del habla. La ilusion se
produce cuando el componente audi-
tivo de un sonido esta emparejado
con el componente visual de otro so-
nido, dando lugar a la percepcion de
un tercer sonido.

Para Pablo Lois Silva, neurobiolo-
go, director académico del magister
en Neurociencia de la Educacion de la
Universidad Mayor, el viral de la bici-
cletay el alquiler “basicamente, es un
problema de audicion de tonos gra-
ves y agudos. La grabacion no es de
alta calidad y la senora habla colo-
quialmente, rapido y no bien pronun-
ciado. La percepcion de tonos graves
y agudos depende de varios factores,
entre ellos la edad (la audicion se de-
teriora con los anos), distancia de la
fuente emisora, calidad de los audifo-
nos que se utilicen”, entre otros fac-
tores.

El neurobidlogo toma distancia del
efecto McGurk. “ha habido explica-
ciones que dan por responsable de
este insolito audio al efecto MsGurk.
Eso seria valido si estuviéramos vien-
do en un video a la senora hablando y
que lo que vemos (movimiento de la
boca) es distinto de lo que escucha-
mos, pero en este caso se ha viraliza-
do solo el audio”.

A juicio de Lois, lo que mas incide
es la expectativa (pre-juicio) que te-
nemos acerca de lo que escuchare-
mos. "Si pensamos en bicicleta escu-
charemos eso, si pensamos en alqui-
ler escucharemos esa palabra”, Co-
menta que “esto es similar cuando
uno escucha un audio, una cancion al
revés y uno no entiende nada, solo es-
cucha ruidos sin sentido. Pero siauno
le comentan dice clarito tal cosa, en-
tonces uno lo escucha”.
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